An Chrisloph Bautz (li.) fiihrt kein Weg vorbei

fiir NREW
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DER KOPF DER KAMPAGNE

Christoph Bautz, grane Haare, Jungsgesicht - werist der Mann 55 .
hinter dem Kampagnennetzwerk Campact, der die Zentrale des Widerstandes ins :
beschauliche Verden gelegt hat und dem Protest in Berlin ein Gesicht gibt?

VON Ralf Képke

Die eigenen Leute waren, spit dran.

E s ist niche alles glatt gegangen heute.

Aber Christoph Bautz ist trotzdem zu-
frieden. Sieben Kamerateams sind vor das

Umweltministerium in Berlin gekommen, |
wo Campact tausende Unterschriften fiir -

mehr Klimaschutz-Fngagement iibergeben
wollte. Selbst Hannelore Kraft, die sich als
Ministerprisidentin von Nordrhein-West-

falen den Spitznamen »Kohle-Kraft« erar- |

beitet hat, musste auf dem Weg zu den Ko-
alitionsverhandlungen mit der Union mit
den Campact-Leuten sprechen: wollte sie
eigentlich nicht, weil sie die Argumente oh-
nehin iiberall lese. Ein Lob, im Grunde.
»Vier Minuten sind es geworden«, sagt
Bautz. Vier Minuten plus die Zeilen und
Bilder in Medien und Internet, nicht zuletzt
auf der eigenen Webpage. Das ist jetzt die
Bilanz des Tages. Bautz steht zwei Stunden
nach der Aktion immer noch vor dem Um-
weltministerium am Potsdamer Platz, die
Plakate werden eingerollt. Gro8 gewachsen,
die Hande in den Taschen, wihrend Wind

und Regen an der diinnen, roten Campact- :
Jacke rupfen. Man meint, er miisse frieren.
Bautz, der bekannteste Kopf hinter :

Campact, ist unrasiert wie meist, die kur-
zen Haare sind wuschelig und obwohl der
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- stellen lasst.«

Kopfwuchs langsam grau wird, bringt
Bautz es mit seinen 40 Jahren fertig, im-
mer noch jungenhaft auszuschen. Listige
Augen inklusive. »Hannelore Kraft will
sich jetzt immerhin auch fiir ein Klima-
schutzgesetz einsetzen«, freut er sich.
Das schwarz-rote Campact-Logo ist
Alltag in Berlin: Wenn die Greenpeace-Ak-
tivisten irgendwo die Plakate hoch halten,
dann ist auch Campact oft dabei. Campact
verspricht »Demokratie in Aktion« und
kann in Windeseile Protest organisieren:

- »Wir sind in die USA

gefahren und haben
geschaut, wie sich

Biirgerprotest
auf neue Fiile

Christoph Bautz

egal ob es ums Klima oder um Edward
Snowden geht. Das ist der Markenzeichen
des gerade erst zehn Jahre alt gewordenen

- Kampagnennetzwerkes: »Wir verbinden
. den Online- mit dem Offline-Protest«, sagt
. Bautz nach Riickkehr in die Campact-Zen-

trale in Verden. Die Stimme: ruhig, gelas-
sen. Bautz hat Biologie studiert und spéter

i an der Universitit im siidenglischen

Brigthon einen Master in Politikwissen-
schaften drangehingt. Seine grauen Strih-

. nen im Haar sind auch der Tribut an das

Tempo, das sein Kampagnennetzwerk vor-
legt. Und das in der Szene hichste Aner-
kennung erntet.
»Mit Campact haben wir ein Aktions-
biindnis nenen Typs bekommen, das sehr
schnell und sehr professionell Massen mo-
bilisieren kann«, sagt Jiirgen Maiet, der
als Geschiftsfishrer des » Forums Um-
welt und Entwicklung« ofter mit
Campact zusammengearbeitet hat,
insbesondete bei der Kampagne » Wir
haben die Agrarindustrie satte, '
Die Schnelligkeit bei seinen
Prétestaktionen verdankt
Campact dem Internet.
Das World Wide Web
zu nutzen, davon ha-
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ben sich die Campact-Macher vor ihrer
Grimdung bei der amerikanischen On-
line-Plattform MoveOn inspirieren lassen:
»Wir sind in die USA gefahren und haben
uns bei verschiedenen Organisationen
umgeschaut, wie sich Biirgerprotest auf
seue Fiifle stellen lisst. « Was den Initia-
toren gelungen ist. »Campact hat dank
der Internetnutzung der Protestkultur
hierzulande neue Impulse verschafft und
macht einfach viel Betrieb«, sagt anerken-
nend Gerd Rosenkranz von der Deut-
schen Umwelthilfe.

Der ruhige Bautz ist mittlerweile das
dffentliche Gesicht von Campact. Friihe
Belege fisr diese Entwicklung sucht man in
seiner Vita vergeblich, Jahrelang managte
der gebiirtige Siidhesse ein Streuobstwie-
sen-Zentrum, das immerhin 80 Hektar
Obstwiesen angepachtet hatte. »Fiir mich
war das bis zu einem gewissen Zeitpunkt
ein wirklich sinnvolles und richriges Pro-
jeke, Spéter wollte ich gesellschaftliche Pro-
bleme einfach tiefer angehen.«

Ausgangspunkt all dieser Aktivititen ist fiir
Bautz seit Jahren Verden an der Aller. Die
Kleinstadt gut 30 Kilometer 8stlich von
Bremen ist fiir die meisten Bundesbiirger
ein weifer Fleck auf der politischen Land-

karte. Aktivisten aus der Umweltbewe-*
gung haben auf dem ehemaligen Garni- -

sonsgelinde Verdens aber das selbst-
verwaltete Okologische Zentrum hoch-
gezogen, und zwar d-korrekt in Holzrah-
menbauweise.

Nach einem Umweltkongress 1993 in
Magdeburg hatten sich mehrere junge
Aktivisten entschlossen, ihre Idee gemein-
sam an einem Ort umzusetzen. Bei der
Suche nach einem lindlich angehauchten
Standort, der auch Anbindung an eine
GrofBstadt hat, fiel die Wahl auf Verden
- knapp 380 Autobahnkilometer von der
damals neyen Hauptstadt weg und durch
seine Fohlenauktionen sonst héchstens
Pferdefreunden bekannt. Da kommt tat-

séchlich die ganze Welt nach Verden. Das
Okozentrum Verden ist nun so etwas wie
die heimliche Hauptstadt einer neuen Pro-
testbewegung. Attac — das globalisierungs-
kritische Netzwerk; die Antikorruptions-
Organisation; die Bewegungsstiftung, die
verschiedene Kampagnen und Organisa-
tionen finanziell und mit Seminaren zu :

Fundraising und Pressearbeit unterstiitzt :

oder eben Campact.
Das Netzwerk ist weit mehr als eine
Plattform, von der per simplem Mausklick

rung von Aufsichtsréten. » Allemal inter-
essante Themen, die aber nur schwer ver-
mittelbar sifid«, sagt Bautz abgeklirt.

Floos sind Campact dadurch erspart geblieben.
»Die verstehen es, zur richtigen Zeit die
richtigen Themen zu platzieren«, sagt die
Autorin Kirsten Brodde, die vor gut drei
Jakren in einem Buch moderme und ori-
ginelle Formen des Protests priisentiert
hat. Campact habe es geschafft, »die Leu-
te fiir ihre Kampagnen so abzuholen, wie

massenhaft Protest-E- sie sich einbringen wollen. «
Mails an Entscheidungs- p\fjelleicht Das Internet als Mit-mach-
trager in Politik und Wirt- Plattform.

schgaeft verschickt werden. werden wir eine Das will Campact ausbau-
Mit v;rscl:’}_x.iegenen Xegi- Art Kaufhaus, enoz‘:;Unsc:rcl:]I Kampaix;;n silzg
n erbianden und Or- . zu sehr von o
g::i,isationen plant un:-i in dem man sich ?mten ausge‘rrichtet«, I;:gt
organisiert Campact Pro-  Aktlonsmaterial  Christoph Bautz, » Wir wollen
testaktionen auf der Stra- \ mehr Input von der Basis in
Re — »Offline-Aktionen«, ausleiht.« unsere Aktionen einbauen.«
»Campact ist bei vielen Christoph Bautz Keine Abstriche will er bei der
ein durchaus gern gesehe- Zusammenarbeit mit anderen

ner Partner, der fiir einzelne Aktionen :
mitunter fiinfstellige Summen mitbringt«,
weifl Jitrgen Maier aus eigener Erfahrung,
Rund 15.000 feste Férderer hat Campact |
mittlerweile gewonnen, die helfen, auch |
den 20-kopfigen Mitarbeiterstab zu be- |
zahlen. Ohnehin ist das Kampagnennetz- |
werk gut verdrahtet. An rund 920.000
Anschriften wird der regelmifige News-
letter verschickt, ein Adressenfundus, den
Campact gezielt fiir die Aktionen vor Ort
nutzt.

Diese Adressen aktiviert Campact
auch, um zu testen, ob ein Kampagn-
enthema »fliegt« oder nicht. »Wir befra-
gen im Vorfeld per Zufallsauswahl rund
5.000 unserer Unterstiitzer, ob sie das |
Thema relevant finden und sich daffir en- |
gagieren wollen«, erklirt Bautz, in sol- |
chen Momenten ein kithler Proteststrate- |
ge. Durch den Rost gefallen seien so bei- |
spielsweise Aktionen gegen den

Banken-Rettungsschirm oder die Quotie- |

Gruppen machen. »Wir brauchen deren
Fachwissen und Expertise, damit wir mit
den Kampagnen als seri6s wahrgenommen
werdens, so Bautz. Der Campact-Man
wirkt nicht wie jemand, der im Mittel-
punke stehen muss. Ruhig wigt er seine
Worte ab. Dass Bautz bei seinen Ausfith-
rungen engagiert bei der Sache ist, verraten
vor allem die Hinde, die wie Windmith-
lenfliigel in Bewegung sind und nur selten
ruhig auf dem Tisch liegen.

Auf das Angebot fiir die weitere Ko-
operation will Jiirgen Maier vom Forum
Umwelt und Okologie gerne zuriickkom-
men: »Das Angenehme bei Campact ist,
dass sie nicht darauf dringen, ihr Logo im-
mer an erster Stelle platzieren zu miissen. «

Fiir die Zukunft gehen Bautz die Ideen
nicht aus: » Vielleicht werden wir eine Art
Kaufhaus: in dem man sich Aktionsmate-
rial von Kostiimen bis zu Kohleloren aus-
leihen kann, um so die Hiirden fiir Pro-
testaktionen noch weiter zu senken.« =
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