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VYom Glauben an
den Gkologlschen
Welhnachtsmann
Oder: Warum die Welt nicht

durch Geld gerettet werden kann
Gastbeitrag von Jorg Bergstedt

lle Jahre wieder ... treibt das ckstatische

Kaufen rund um den 24. Dezember auf

seinen Jahreshdhepunkt zu. Der kollektive,
von seltsamen religiosen Geschichten umwaberte
Rausch erreicht dann cin becindruckendes Ausmall,
Selbst viele auf ihren Oko-Gefiihlspegel achtende
Durchschnittsdeutsche vergessen im letzten Mo-
nat des Jahres alle imperialen Auswirkungen des
Rohstoffverbrauchs, ebenso die Qual der Tiere vor
ihrem Stadium in der Pfanne und die gigantischen
Miillberge nach Auspacken und kurzer Freude.

Mit all dem zeigt Weihnachten allerdings nur be-
sonders aufTillig, dass profitgetrichene Produktion
im Kapitalismus mit den Ideen einer menschen-
und umweltfreundlichen Welt nicht vereinbar ist.
Okonomische Gewinnmaximierung entstand im-
mer schon durch eine schiirfere Ausbeutung von
Mensch und Natur, Mehr Profit entsteht auch heute
durch noch billigere, ausgequetschte Arbeitskraft
und kostenlos ruinierte Natur. Jede Hoffhung, durch
bewusstes Geldausgeben diesen Widerspruch zu
iberwinden, ist genauso absurd wie das Bemiihen
bestimmter Parteien oder NGOs, mit sog. dkologi-
schem Wirtschaften die Welt zu retten. Die Macht
der Konzerne soll bleiben, die einzelnen Menschen
werden als Konsument innen fiir die dkologische
Wende verantwortlich erklért — in ihrer Machtlosig-
keit aber belassen. ., Dass die Macht der Verbrauche-
rinnen viel stirker und groBer ist als die der Regie-
rung und es nur darum geht, das nitige Bewusstsein
in der Gesellschatt zu entwickeln, um den schon
langst (iberfilligen Wandel hin zu wahrhaftiger
Nachhaltigkeit und Transparenz voranzubringen®,
phantasiert etwa Raphael Fellmer in seiner Darstel-
lung ,Gliicklich ohne Geld™. Ausgercchnet mit ei-
nem solchen Unsinn mutiert er zum Medienstar der
Konsumgesellschaft. Wie vicle andere verschleiert
er so die Ausbeutungsverhiiltnisse in der Welt. Dort
ist der privilegicerte Zugang zu Produktionsmitteln
das Schwert in der Hand derer, die Gesellschaft
nach ihren Interessen gestalten. Berge von Biichern,
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Kino- und Fernsehfilmen, Talkshows usw. thema-
tisieren den Wunsch vieler Menschen nach Erhalt
einer lebenswerten Umwelt, verschieben aber den
Fokus auf den Bereich des Konsums. Es diirfte den
Herrschenden eine wahre Freude sein, wenn statt
ihnen die Verbraucher innen zu Hauptverantwort-
lichen in Sachen Weltrettung erklirt und statt einer
notwendigen Revolte fiir runderncuerte Reifen,
kontrolliert angebautes Essen und ethische Geld-
anlagen gewonnen werden. Alle Vorschlige ziehen
den Menschen weiteres Geld aus der Tasche — sogar
mit héherer Gewinnspanne, denn ein gutes Gewis-
sen wirkt als Schmierdl des Konsums. Dabei sind
viele der in den letzten Jahren die Mirkte flutenden
Konsumhelfer im Detail niitzlich. Wenn z.B. Jorg
Zipprick in ,.Die Supermarktliige” die Methoden
der Lebensmittelindustrie durchleuchtet oder Mar-
tina Hahn und Frank Herrmann in . Fair cinkaufen
— aber wie?* fleiflig Informationen iiber Zertifikate
zum fairen Handel, Organisationen der Entwick-
lungszusammenarbeit und  verschiedenen Pro-
duktgruppen von Nahrungsmitteln tiber Kleidung,
Elektronik bis zum Reisen zusammentragen, kann
das beim kritischen Hinterfragen oder praktischen
Handeln helfen. Doch kritische Berichte sind selten,
selbst dann, wenn (wie im zweiten Buch) staatliche
Institutionen samt den eher fragwiirdigen Instituti-
onen imperialer Interessendurchsetzung vorgestellt
werden. Spektakulir schlecht ist das Ende in Jorg
Zippricks Buch. Als einzige Idee schligt er vor,
dass auch wir unser Einkaufsverhalten ilindern®,
Kein Wort von Protestaktionen, von solidarischer
Landwirtschaft oder zumindest dem Recht auf Ein-
sicht in die Akten von Uberwachungsbehirden. Die
zwei Werke stehen stellvertretend fiir den Zeitgeist
in Sachen 6kologischen Alltagsverhaltens: Klein-
klein ist hipp. Mit ordentlichen Preisaufschligen
wird das Produkt und ein gutes Gewissen verkauft
— durchaus eine Win-win-Situation. Denn fiir ein
oder zwei Euro das gute Gefiihl einzukaufen, auf
der Seite der Guten zu stehen, ist den Preis wert.
Den Firmen hilft es sowieso. Nur der Umwelt und
ciner fairen Weltwirtschaft nicht. Es ist eher ein Ab-
lasshandel. Und so plédiert dieser Text auch nicht
fiir einen umweltbewussten Geschenkekauf oder

Konsum zu Weihnachten. Lecker-veganes Kochen g
statt zu Fleischmaschinen degradierte Tiere ausi
der Massentierhaltung, reparaturfreundliche Geri-

te, Reparieren statt kaufen, dic WegschmeilSkultur
fiberwinden, Atom- und Kohlestrom abbestellen,
Fahrrad fahren und so vieles mehr sind keine Sache
fiir einen (Fest-)Tag, sondem fiir alle 365 Heraus-
forderungen jeden Jahres.

Wer dic Welt veriindern will, darf nicht (nurj in
den Geldbeutel greifen, sondern muss die Macht-
frage stellen: Nicht nur Bio-Lebensmittel, am Ende
noch aus fernen Lindern und unter Ausbeutungs-
bedingungen gewonnen, umweltbelastend trans-
portiert und aufwindig verpackt, sondern konkrete
Schritte weg vom [igentum am Produktionsmittel
Boden und hin zur gemeinsam geplanten Produk-
tion fur konkrete Bediirfnisse. Solidarische Land-
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wirtschaften kdnnen ein solcher erster Schritt sein,
Statt Kampagnen fiir Okostrom-Firmen kénnten
Stromnetze und —anlagen selbst aufgebaut oder
politisch erobert werden. Dass das geht, beweisen
seit Jahrzehnten die Elektrizititswerke Schonau.
Warum nicht, wenn schon das Schenken sein muss,
Eintrittskarten, Anteile oder Ahnliches verbreiten
fiir solche Projekte, die die Machtverhiltnisse ver-
schieben? Dann verharrt Schenken nicht im lang-
weiligen Durchschnittsgrau, sondern bietet AnstoBe
— z.B. ein Gutschein fir einen passenden Kinofilm,
einen Ausflug zu Orten, die sonst vergessen werden,
oder zu spannenden Seminaren. Oder verschenken
Sie ein Probeabo in einer solidarischen Landwirt-
schaft (vielleicht machen die Solawi sogar mit und
stellen fiir solche Schnupperideen ein paar Monats-
kontingente bereit), den Genossenschafisanteil im
dgrtlichen Kulturprojekt, das Abo ciner alternativen
Zeitung oder die Beteiligung an einer selbstverwal-
teten Solar- bzw. Windenergicanlage. Wer die Welt
vor dem Moloch Kapitalismus retten will, darf dem
Drachen nicht stindig neues Geld in den Rachen
werfen, nur weil dieser gelernt hat, sich mit einem
grinen Méntelchen zu umgeben und jedes politi-
sche Wollen in eine neue Geldquelle umzudeuten.
Literaturtipp: Jirg Bergstedt (2014):
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